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Los estratos 1y 2 son los que mas
compran en presentaciones
pequenas

Pensando en las compras del dltimo mes, jHa comprado usted productos
en presentaciones, cajas, bolsas, empaques pequenos o sachets?
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Bogota_La tendencia a consumir en formatos ‘mini’ ha conquistado a los usuarios de estratos
mas bajos, segun la ultima encuesta de la firma investigadora YanHaas.

El 85,3% de las personas consultadas de estrato 2 afirmo haber comprado productos en
versiones pequefias en el Gltimo mes, lo mismo dijo 82,9% de los encuestados del estrato 1.

Asi como fueron los mayores consumidores el mes anterior, 65,8% de los encuestados del
estrato 2 dijo haber reemplazado el modelo original de los articulos por uno mas pequefio.

“Es preferible para las empresas ofrecer empaques pequefios CON UN pPrecio Menor que sea
mas asequible para los estratos bajos, que tener presentaciones grandes, que no tengan
promociones, y no sean consumidas porque no hay capacidad de pago”, explicé Edith
Cardona, investigadora de mercados de Acierto Consultores.

En esto coincidid Carolina Lorduy, directora de la Camara de Alimentos de la Andi, quien
explicd que en las tiendas de barrio se abrian los paguetes grandes de algunos productos
para poder vender en pequefias porciones, “entonces las empresas, para cuidar a los
consumidores, decidieron empezar a lanzar empaques mas pequefios”.

Segun la experta, esto no solo se da por la poca capacidad adquisitiva, sino porgue ahora el
nucleo familiar es mucho mas reducido, por lo que los consumidores consideran mas
conveniente comprar lo justo para los miembros del hogar.

En cuanto a los aspectos generales de la investigacion, se encontré que 82,5% de los
encuestados dijo haber comprado estos articulos en el dltimo mes, frente a un 17,5% que no
lo hizo. Aln asi, solo 57,6% se ha cambiado a una presentacion mas pequefia del producto
gue solia comprar. La mayoria (75,1%) dijo haber encontrado estos formatos facilmente en
las tiendas o supermercados.

Por otra parte, la investigacion sefiald que 68,4% de los consultados entre 25 y 34 afios dijo
haber empezado a comprar en este formato, convirtiéndose en los primeros si se discrimina
por rango edad.

Las razones por las que los adultos jdvenes son quienes mas se interesan por estos
productos es que “en el caso de alimentos, se piensa en que se estan moviendo
constantemente y se busca ofrecer porciones ideales para sus meriendas”, comentd Radl
Avila, experto en industria.

5in contar con que muchos de ellos viven solos y no requieren grandes cantidades para
abastecerse, pues generalmente manejan compras diarias.

El analista también resaltdé que se trata de “un tema estratégico en cuanto a la porcién, pues
es practico, se consume directamente, no hay que guardarlo ni almacenarlo y los precios a la
par terminan siendo mas competitivos”.

Deigual manera, al tener todavia la funcién de adquirir los productos para el hogar, las
mujeres fueron 84,4% de los compradores de estas versiones el mes pasado. En especial, se
han interesado por pequefias versiones de snacks para las loncheras de los nifios, y
pensando en cuidar la figura, prefieren los productos ‘'mini’, indicaron los expertos.

Otros hallazgos del sondeo de YanHaas

En el tltimo mes, los barranquilleros fueron los principales compradores de productos en
formato pequefio (87,9%), seguidos por los habitantes de Bucaramanga (84,7%), Bogota
(81,8%), Cali (81,1%) y Medellin (78,2%). Aunque la capital antioguenfia fue la dltima en este
listado, es en la ciudad donde mas figuran consumidores que han cambiado la versién grande
por la ‘'mini’. Mientras gue Barranqguilla, que figurd en el top mensual, fue la que menos
modificé su compra. Para Gonzalo Maldonado, presidente de la Camara de Leche, se debe a
gque se esta buscando mas el consumo individual.

La opinidn

Carolina Lorduy

Directora de la Camara de Alimentos de la Andli

“El mercado ha evolucionado hacia la optimizacion de los recursos porque ahora las familias
tienen nucleos mas reducidos”.



